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尊敬的参展商：

“第 13 届中国（成都）礼品及家居用品展览会暨 2021 文创旅游商品展”于 6 月在成都世纪

城新国际会展中心成功举办。展会规模 20,000平米，500余家企业参展，到场观众超 38,000人次，

创历史新高。

成都礼品展作为西部最大的礼品家居采购盛会，紧跟行业潮流趋势，持续创新，旨在为礼品

企业开拓西南市场，创造商业机会。本届展会，摩飞、苏泊尔、九阳、志高、迪士尼等众多知名

品牌展出。主办方除了设置“智能产品体验区”，首次打造了“直播热品展示区”，备受买家关注。

同时，现场的“带货直播间”连通线上线下，为参展企业及产品增加曝光量。

此外文创主题也是本次展会的亮点，IP 授权产品、景区景点衍生品、设计师联名产品、文

创产品供应商齐聚展会，“成都礼物展区”展示各类蓉城风情文创商品，掀起一股文创热潮。

本次展会接待了来自成都国际商贸城、重庆市礼品行业协会、广元国际商贸城、巴中西部国

际商贸城等专业市场及行业协会的十余个专业买家团，保障买家质量。此外，展会现场同期举办

了两大主题论坛——《西南礼业创新营销论坛》、《西南文创产业创意论坛》，多维度分享行业

干货。

第 14 届中国（成都）礼品及家居用品展览会暨 2022 文创旅游商品展，将于明年 6 月举办。

宝贵商机不容错过！在此诚挚邀请您加入，与我们携手共拓西南市场。
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* 展会基本资料

* 展品类别

● 移动数码

● 家庭用品

● 箱包皮具

● 陶瓷

● 促销品

● 家居饰品

● 钟表、珠宝及时尚饰品

● 文化用品

● 文具

● 水晶、玻璃

● 收藏品

展览名称：第 13 届中国（成都）礼品及家居用品展览会

                    暨 2021 文创旅游商品展

展览日期：2021 年 6 月 18-20 日

展览地点：成都世纪城新国际会展中心

展  商  数：500 家    

展  位  数：800 个    

展出面积：20,000 平方米   

观众人次：38,000 人次

● 运动及户外、旅游用品

● 美容用品

● 文创产品

● 健康用品

● 家用纺织品

● 小家电

● 工艺礼品

● 食品类

● 包装

● 汽车用品

● 婴童用品
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毛振海 / 经理   温州荣鹏印业有限公司

我司是第一次参加成都礼品展，因为我们在内陆的客户比较少，想来开发一下西南市

场。在展会现场见到的客户大都是西南的礼品公司、广告公司和线下实体为主，整体

效果比较满意。

刘德云 / 成都区域经理   广东勿一文化科技有限公司

展会上见到的大部分是西南礼品公司和广告公司，我们第一天就接待了一百多位有意

向的客户，总体很满意。今年我们也刚好开发了礼盒新品，跟礼业市场的契合度比较大，

希望借助这个机会推向市场。

展商评语

展商看好西南礼业市场
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宋政梅 / 总经理   重庆源遇缘贸易有限公司
我第一次到成都礼品展，我是做社群团购和电商直播的。疫情期间，整个展馆对疫情
的防控做的很好，现场秩序也很好，最重要的是，参展的展商有很多我们需要的产品，
展会的产品涵盖了母婴用品、家居用品、智能家电等，非常齐全，已经联系了几家要
深度合作的厂家，收获很大。

李伦 / 执行总监   成都历于行文化传播有限公司
我是第二次来观展了，我司主要是做活动策划的，经常需要推荐礼品给甲方，主要找
各类型的礼盒、伴手礼。在这里看到了很多成都本土的礼品公司，还有来自全国各地，
特别是江浙和广东生产的很有创意的礼品。种类很齐全，下次还会继续参观。

买家评语

西南专业采购商热捧盛会
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1、西南各省市专业采购商到场参观
四川、重庆、云南、贵州、陕西、甘肃等西南省市礼品公司、

广告公司，礼业各渠道商到场参观采购。

 

2、西南各电商、直播机构到场参观选品

西南各大电商平台、跨境电商、直播 MCN 机构、社群团

购平台等等都到场选品洽谈。

3、西南各专业市场高调组团参观
成都国际商贸城、广元国际商贸城、巴中商贸城等多个专

业市场组团参观，带来西南二三线城市采购需求。

4、西南各文创机构、景区景点到场寻供应商

成都宽窄巷子、成都博物馆等众多景区景点，澜山文化、

黑蚁文创等当地文创机构到场洽谈寻找供应商。

5、四川知名外企、大中型企业到场采购洽谈

四川糖酒、金融、地产、医药、教育、快消等等终端行业

的知名企业到场采购商务礼、员工福利礼。

西部专业采购商
线下线上力撑礼品展

2021 年部分终端采购商代表：

茶百道 
爱恋珠宝

唯品会  
丰谷酒业  
修正药业

四川旅投集团

新希望集团  
中国移动咪咕音乐

浙商银行股份有限公司成都分行 
泸州老窖论道酒业销售有限公司  
四川泰合置业集团有限公司  
海底捞国际控股有限公司

成都轨道交通集团  
成都置信实业（集团）有限公司 
成都兴城文化产业发展投资有限公司

宜宾五粮浓香系列酒公司 
四川言几又贸易有限公司 
四川蜀翎文化有限公司 
四川徽记食品股份有限公司 
四川帝王洁具股份有限公司  
四川体育产业集团 
钦成文化旅游集团有限公司  
自贡华商置业集团有限公司  
内江文化旅游发展有限公司 
中国石油冀东油田公司 
九寨沟县钦九文化旅游开发有限公司 
成都宽窄文创产业投资集团有限公司 
重庆乾源食品有限公司

重庆好礼多商贸有限公司 
重庆新博雅礼品  
陕西九颂文化创意有限公司 
云南云之礼文化科技发展有限公司

（排名不分先后）
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同期特别活动   现场亮点纷呈

智能产品展示区

聚集来自深圳、东莞、上海、宁波等二十多家

沿海地区优质展商带来的八十多件精选新产品，

现场汇集智能穿戴、潮流音响、智能小家电、

智能家居产品、3C 数码套装等多品类。

“云”上观展  在线洽谈

展会恰逢 618，花式直播玩法，“云逛展”带

买家在线看展，深圳市联创科技、北京上德嘉

禾商贸等 14 家企业参与在线产品推荐，线上买

家洽谈不停歇。

直播热品展示区

契合成都网红城市特质，展区推出数十件当下

网红爆款产品，例如三只松鼠坚果、网络单品

总销量已破 100 万台的猫王便携式音箱等等，

网罗一批年轻采购人群。
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“成都礼物”设计大赛
开拓蓉城文创新思路

由成都市文化广电旅游局、成都市博览局及成都文化旅游发展集团有限责任公司指导，励展华博主办

的“成都礼物”旅游商品创意设计大赛今年第九次举办。共征集到 500 余件参赛作品，其中实物作品

超 300 件，效果图设计 作品近 200 件。参赛者包括了生产企业、设计公司、个人设计 爱好者、高等

院校学生等。

500余件融入熊猫、三国文化、芙蓉花、山水景点等成都元素的旅游商品在本届成都礼品展“成都礼物”

作品展示区集中展示。聚集了一批盲盒、IP 文创联名产品、国潮文创、城市标签等多元化的文创产品

以及拥有设计实力的文创机构，满足年轻一代文创消费大军，刷新了市场采购选项。
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同期两大主题论坛  赋能西南礼业

西南礼业创新营销论坛

打开行业新思维

西南文创产业创意论坛

聚焦文创热点

◆ 本论坛邀请了四川省礼品行业协会、行业龙头元隆雅图、

四川礼业新锐锦礼池商贸共同探讨在西南地区如何进行市场

营销，客情维系、知名 IP联合、新媒体推广等等话题成为热点，

吸引近 200 位行业人士参与。

◀  北京元隆雅图文化传播股份有限公司
      平台事业部总经理 / 曲远晗

◀

  成都锦礼池商贸有限公司
      总裁 / 李玭

成都麒童文化创意有限公司  ▶
                     总经理 / 王俊伟      

◀  深圳慢物质文化创意有限公司
      联合创始人 / 杨荣

◀

  江苏好艺
      文化发展有限公司
      联合创始人兼
      艺术总监 / 戴鸿禧

◀

  四川省文旅厅文创联盟新场景
专委会   副秘书长   

四川省文化产业商会
四川手指造梦科技有限公司
文创云集   运营总监 / 刘昱伟

◀  四川省礼品行业协会  
      执行副会长 / 杨小冬

◆ 本论坛邀请专注文创的麒童文化、慢物质文化，

以及优秀的文创供应商江苏好艺等嘉宾，分享了西南

文创产品的市场机会，以及三星堆文创、手作文创等

主题，为文创开发提供了新的思路。
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全方位宣传推广
打造品牌展会

◆  全国行业及海内外门户网站推广

◆  呼叫中心一对一邀请专业买家到场

◆  西南专业市场广告宣传

◆  抖音、今日头条等线上广告

◆  国家级、省市级媒体新闻推广

◆  微信大 V、自媒体达人推广

◆  四川网络红人直播


